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OCALCADOFALY
COM X NOVA GERACD
COM PUZZLES

F OCULOS VIRTUAIS

“Roteiro do conhecimento” anda por 86 escolas

de cinco municipios a espevitar talentos e a desmontar
estereotipos de uma industria que ja nao é pesada, T
que janao ¢ rotineira. A ideia é da associacao do setor.

TEXTO Sara Dias Oliveira
roros Tony Dias/Global Imagens
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fabricadaminhamaéeé
linda para caragas, era
capaz de viver ali.” O
Unicosendoéobarulho
emalgumassecgoes que
o fazem torcer onariz.
Gabriel Gongalves Ri-
beiro tem nove anos, a
mée Ana Miguel traba-
lha numa empresa de
calcado-todootipodecalcado, diz, para
homem, paramulher, para pessoas com
deficiéncia. Noverdo passado, teve opor-
tunidade de visitaressaunidade de pro-
ducdo, onde também trabalha a madri-
nha. “Atéédivertidofazertodo o proce-
dimento, aminha mae esta no acaba-
mento, conheco todas asamigasdela,
sdomuito queridas”, conta. Gabriel sabe
doquefalaefalamuitoenquantoencai-
xaaspecasdeum puzzle comodesenho
finalna caixa (ejala vamos).
LeandraTalissa Afonsoé colegade tur-
ma, do4.° Bda Escolade Fundode Vila,
emSaoJododaMadeira, temnove anos
também, adora sapatilhas, tem vériase
de marcas diversas, quer ser cabeleirei-
ra. Noano letivo passado, ainiciativa
“Roteirodoconhecimento”,daassocia-
cdoquerepresentaosindustriaisdocal-
cado, arrancou nesta escola com a pri-
meira sessao com um puzzle e postais,
perguntas e duvidas. Talissa desenras-
cou-senopuzzledeumbonecocomum
pardesapatilhasazuis, solabranca, cara
engracada. “Aspartes que tém cores di-
ferentesnioforamdificeis”,lembra. As
azuis deram algumas dores de cabeca.
“Roteiro do conhecimento” da APIC-
CAPS - Associagao Portuguesa dos In-
dustriaisde Calcado, Componentes, Ar-
tigos de Pele e Seus Suceddneosanda pe-
lasescolasafalardecalgado,aatrairuma
novageracaodetalento,adesconstruir

41



ideiasfeitas sobre o setor e seus oficios,
aantecipar cenarios futuros. Comegou
nol.°Cicloechegouamaisde 250 crian-
casdos3.°e4.2anos. Nesteanoletivo,a
Iniciativaarrancano proximomeésjanos
restantesniveis de ensino, aideia é che-
garao12.°ano,ao Secundario, abranger
aescolaridade obrigatéria. Sdo 86 esco-
lasdos concelhos de Felgueiras, Guima-
raes, Oliveira de Azeméis, Santa Maria
daFeira e S3oJodo da Madeira, territo-
rios com forte tradicdo, concentragdoe
implementacaodaindustria. Aescolha
foi cirdrgica.

SofiaPadua,dacomunica¢doemarke-
ting da APICCAPS, vaias escolas falar
comosalunos. Levaomaterialnecessa-
rio,adequaamensagemao publico, per-
gunta quem tem pais ou alguém da fa-
milia a trabalhar nainddstria. Ha dois
momentosquendo esquece. O menino
que disse que quando for grande quer
trabalhar na fabrica de calgado onde o
paiestd e é muito feliz. A menina que
anunciouqueiaperguntaramaesejati-
nha feito o sapato da Cinderela. “De-
monstram o carinho que sentem pelos
pais que trabalham naindustria, tém
muitoorgulhonospaisenoqueelesfa-
zem”, revela Sofia Padua.

Estd tudo pensado. No 1.° Ciclo, a ati-
vidade é ludica, um puzzle para fazer,
construir um puzzle é como construir
um sapato, todasas pecastém de encai-
xar, todas as pegas contam. Nos restan-
tesniveis de ensino, recorre-se a reali-
dade aumentada, os alunos colocam
6culos virtuais e entram numa fabrica
dofuturo. “Entram numa fabricae tém
todaavisiodoqueétrabalharnumafa-
bricade calcado e as profissoes que exis-
temagora”, adianta Sofia Padua. Essa é
uma dasideias.

Quem disse queaindustriado calgcado
é pesada, rotineira, mal paga? O objeti-
Vo é mostrar exatamente o CONtrario, ou
seja, umsetormoderno, tecnoldgico, di-
gital. Aideia é combaterum conjuntode
esteredtiposquendosaoadequadosees-
taoultrapassados,segundoa APICCAPS.
No fim dassessoes, Sofia Padua distribui
postais com imagens divertidas de cal-
cado e acessorios colocados de maneira
acompor bonecos-algunsalunosapro-
veitam-noparaescreveracartaaoPaiNa-
tal. No fim, a turma junta-se para fazer
um poema sobre sapatos coloridos, clas-
sicosoudesportivos, de variostamanhos
efeitios,com rimasa preceito. “No1.° Ci-
clo,sdomuito curiosos, tém muitas ques-
toes”,comenta Sofia Padua. Sem filtros.

42

Da logistica ao design,
da gestao a producio
Gabriel faltou a escola no dia de estreia
do “Roteiro do conhecimento”, estava
com varicela. Hd sempre oportunidade
parafazeropuzzle queficounaescolae
ver os postais que se guardaram. A pro-
fessora Salomé Diasrecorda esse diana
EB1 de Fundo de Vila, alunos a volta do
puzzle, perguntas sobre o que querem
serquando forem grandes, se tém fami-
lialigada ao calcado, pais, tios, primos,
irmaos, avés. Gabriel sim, Talissanio.
Gabrieljoga futsalno Dinamo Sanjoa-
nense, é guarda-redes, antes andouno
basquetebol. “Quero teruma carreirano
Dinamo, quero continuar o quadro da
familia”, sublinha,aoexplicar que quer
honrar o esforco dos que na familia se
dedicaram ao desporto. Talissa quer ser
cabeleireira, como a mae que esti a

aprender, ejatemoseu “planodevida”,
comolhechama, que comecaporterum
part-time, quandotiveridade, parajun-
tardinheiro paraabrirumsaldode cabe-
leireiro. Nada com sapatos? “Ja pensei,
damuitotrabalho”, atira.

Gabriel tem preferénciasanivel de cal-
cado. “Para caminhar, prefiro aquelas
sapatilhasde solamole, mesmoparaca-
minhar. Paraofutsal, chuteirasniotio
presas”, pormenoriza. A professora Sa-
lomé Dias pergunta-lhese nafabricada
mde passam os sapatosa ferrocomuma
borracha propria para tirar os restos de
cola. Gabriel ndo viu. Viu outras coisas.
“Até foidivertido, aprendi coisasnovas.”

Salomé Dias, a professora, conhece a
arte, nasceuno meio do calcado, 0 avd
tinhauma fabrica que passou paraopai,
quandosaiadaescola, faziaostrabalhos
decasaporla,asgaspeadeirasajudavam
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quandopodiam. “Nunca fiz sapatos, mas
seicomose fazem.” Gabriel gostade de-
senhar e de pintar, a professora diz-lhe
queumsapatonasce deumdesenho, de-
poispassaamolde, depoisvaiparaapar-
te da produgdo. Ndo é aborrecido, nada
aborrecido. “Viajam muito para estar a
pardamoda, paraseinspirarem”, adian-
taa professora.

Ainddustriaeuropeia damoda vai pre-
cisar de 500 mil novos trabalhadores,
segundo a Comissdo Europeia, e 0 avi-
so é sobretudo para Portugal, Espanha,
Franca e Italia. Esse é um dado que a
APICCAPS teve em consideracionode-
senho dainiciativa focada nas escolas.
O calcado precisade umanova geracao
de talento, de especialistas em varias
areas, dalogisticaaodesign, doarmaze-
namento ao online, da produgdo a ges-
tdo. Hanovas profissdesanascere ose-
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“DEMONSTRAM 0 CARI-
NHO QUE SENTEM PELOS
PAIS QUE TRABALHAM NA
INDUSTRIA, TEM MUITO
ORGULHO NOS PAIS

E NO QUE ELES FAZEM”

Sofia Padua
Comunicacao e marketing
da APICCAPS

tordocalgado quer continuaraserrefe-
rénciainternacional, reforcarasexpor-
tacOes, aliar a criatividade a eficiéncia
produtiva, sem esquecer a tecnologia,
acadeiade valornuma drea altamente
competitiva. E este trabalho de proxi-
midade que a APICCAPS estd e quer
continuar a fazer neste roteiro com a
duracdode trésanos e que se enquadra
noPlanoEstratégicodo Clusterdo Cal-
¢ado 2030. O plano, além de ir as esco-
las, passa também por promover acoes
deruaeumacampanhaemambientes
digitais préximos dos alunos.

“Queremostocarnocoracaodasfami-
lias, também queremos chegaraospais”,
revelaSofiaPadua. Ainiciativada APIC-
CAPS conta com oapoio dos municipios
envolvidos. “Estdoaser osnossosgran-
desparceirosneste projeto,acham o pro-
gramamuito interessante”, acrescen-
ta.EsdoasturmasqueescolhemaAPIC-
CAPS,nio o contrario. As cimaras en-
tram em contacto comas direcoes esco-
lares que falam com os professores que
tratam daselecao. Neste processo, todos
témum papelimportante sobretudona
vertente pedagogica.

Oroteirofaz parte dos planoseducati-
vos municipais desses concelhos. E o
caso de SioJoao da Madeira que ointe-
grouno eixo 2, dedicado a cidade com-
petitivaeinovadora, doseu projetoedu-
cativomunicipal. Irene Guimardes, ve-
readora da Educacio da cimara sanjoa-
nense, assistiua estreiadainiciativa, es-
teve na escola de Fundo de Vila, consi-
dera que aabordagem faz todo o senti-
donesse territério, concorda que é ne-
cessario atrairjovens para o setor, des-
mistificar varios esteredtipos associa-
dosaindustria. “Transportar estes jo-
vens para o grande universo que é ain-
dustria do calgado, desconstruir aquilo
que é o estigma da figura do sapateiro,
enobrecendo essa profissao, que em Sdo
Jodo da Madeira deu muito prestigio e
notoriedade, de formaindelével, parao
crescimentodomunicipio”, realgaave-
readora. “Desconstruirotal estigmaque
aprofissdode sapateiroestdligadaa po-
brezaeauma profissio menor”, especi-
fica.Irene Guimardes gostoudo que viu.
“Osalunosreagiram bem, é um projeto
que tem uma estrutura muito ajustada
a0 que sdo as expectativas e dindmicas
do1.° Ciclo.” Tudo a rumar no mesmo
sentido, portanto, comecandonabase,
nasescolas,emnome de umaindustria
quenao quer perder o folego, o talento,
acriatividade. @
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